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Destaques de Abril 2024 vs homdlogo no canal Farmacia
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MERCADO TOTAL

O canal Farmacia
apresentou um
crescimento de 11%
em unidades (Un) e
14% em valor
(Eur SP)

Evolugdo do mercado no canal Farméacia em Portugal (Unidades e Valor, Eur SP), Abril 2024

169

TOTAL DE
PRESCRICAO

O total de vendas
com prescricao
apresentou um

crescimento de 15%
em unidades (Un) e
16% em valor
(Eur SP Rx)

Fonte: IQVIA Portugal; PharmaScope Sell-Out, amostra 2.100 Farmécias

32«

REGIONAL

A regiao Litoral Norte
foi a que mais
contribuiu para o
crescimento do
mercado total
(contributo para
crescimento 32%)

1494

MERCADO
FARMACEUTICO

O mercado
Farmacéutico
apresentou um
crescimento de 12%
em unidades (Un) e
de 14% em valor
(Eur SP)

244

MERCADO
GENERICOS

O mercado de
Genéricos apresentou
um crescimento de
16% em unidades
(Un) e 24% em valor
(Eur SP)

15%

CONSUMER
HEALTH

O mercado CH
apresentou um
crescimento de
10% em unidades
(Un) e 15% em valor
(Eur SP)




Crescimento das vendas em Farmacia vs homaologo
Abril 2024

Mercado Farmacéutico
Unidades %

Mercado Farmacéutico
Valor € %

Mercado Consumer Health
Unidades %

Mercado Consumer Health
Valor € %

Evolugdo do mercado no canal Farmécia em Portugal (Unidades e Valor, Eur SP) Abril 2024
Fonte: IQVIA Portugal; PharmaScope Sell-Out, amostra 2.100 Farmécias =" = I Q v I /\



A faturacado de Consumer Health, a MAT/4/2024, representa 28% do total do

mercado de farmacia

MES
Abril 2024
72% 28%
MERCADO
FARMACEUTICO

_& = _

MEDICAMENTOS

I <o
Vi

E— 220
I, e
CONSUMER
HEALTH . -

YTD
YTD/4/2024

2% 28%

65% 35%

I | ¢196
. 20%
I 7%
B 3

Evolugdo do mercado no canal Farméacia em Portugal (Unidades e Valor, Eur SP) | MAT Acumulado dos Ultimos 12 meses | YTD Acumulado = Janeiro — Abril 2024

Fonte: IQVIA Portugal; PharmaScope Sell-Out, amostra 2.100 Farmacias

MAT
MAT/4/2024

72% 28%

65% 35%

I /i 59
T 219
R 179
3

I Vido. Medicamentos
I Mdo. Consumer Health

B Marca
B Genéricos

B oTtc
B rPAC
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B NuT
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+ Evoluc&o do mercado farmacéutico + Consumer Health
+ Evolucéo por segmentos:

+ Analise do mercado de medicamentos

+ Analise do mercado de genéricos

+ Analise do mercado de Consumer Health




A MAT/4/24, o canal farmacia registou um crescimento de 0% em volume e
um de 4% em valor

Total mercado Farmacéutico + Consumer Health

Mil. de
Unidades

YTD/4/23 YTD/4/24 MAT/04/23 MAT/4/24

4.419 4.610

Mil. €
(Street Price)

MAT/04/23 MAT/4/24

Evolugdo do mercado no canal Farméacia em Portugal (Unidades e Valor, Eur SP) | MAT Acumulado dos Ultimos 12 meses | YTD Acumulado = Janeiro a Abril 2024
Fonte: IQVIA Portugal; PharmaScope Sell-Out, amostra 2.100 Farmécias =" = I Q v I /\



O mercado total canal farmacia registou, em Abril 2024, um crescimento de
11% em volume e 14% em valor, face ao homdlogo

Total mercado Farmacéutico + Consumer Health

Evolucdo do mercado farmacéutico + Consumer Health em Farmacia (Unid)
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Evolugéo do mercado no canal Farmécia em Portugal (Unidades e Valor, Eur SP); crescimento vs periodo precedente
Fonte: IQVIA Portugal; PharmaScope Sell-Out, amostra 2.100 Farmacias
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A regiao com maior contributo para o crescimento do mercado total no
canal farmacia, a MAT/4/24, foi o Litoral Norte

Crescimento Regional do mercado total (Medicamentos + CH)

MERCADO TOTAL (€ SP)

% Contributo para o

% PPG :
crescimento

10 ACORES

TOTAL NACIONAL 100% 4.3%

i - Regido com desvio de crescimento > %PPG Nacional + 0,5%
i Regido com desvio de crescimento entre %PPG Nacional + 0,5%

- Regido com desvio de crescimento < %PPG Nacional - 0,5%

Evolugdo do mercado no canal Farmécia em Portugal (Unidades e Valor, Eur SP); crescimento vs periodo precedente
Fonte: IQVIA Portugal; PharmaScope Sell-Out, amostra 2.100 Farmacias = = I Q v I /_\



O mercado em Portugal inclui medicamentos (sujeitos e nao sujeitos a
receita medica), bem como produtos de Consumer Health

Existe uma sobreposi¢cdo dos MNSRM, que se incluem tanto na categoria de medicamento, como na classificagao de
Consumer Health, dada a natureza livre da sua dispensa

MSRM MNSRM

OTC

Over The Counter

PAC

Patient Care

Produtos séo exemplos
ilustrativos dos segmentos |

NTR

Nutrition

Comparticipados

Ex. Xarelto, Eliquis

N&o
comparticipados

Ex. Cialis, Bexsero

MNSRM-EF

Ex. Fucidine,
Actifed

MNSRM

Ex. Voltaren
CH, Daflon,
Cegripe,
Griponal,
Zovirax

Suplementos

Ex. Centrum,
Pharmaton

Dermocosmética,
Higiene Oral,etc

Ex. Vichy, Eucerin,
Uriage, Avene, PizBuin
Elgydium, Corega,
Kukident

Produtos
parafarmacéuticos,Teste
de diagndéstico,
acessorios, etc

Ex. Accu-Check, Alvita
seringas, Dr. Scholl

Nutricdo Infantil, Dieta,
etc

Ex. Nutriben, Aptamil,
Easyslim, Fresubim, PKU

|:| Medicamentos
I:l Consumer Health

|:| Medicamentos OTC e Consumer Health

Mercado farmacéutico (MSRM e MNSRM) e Consumer Health
Fonte: IQVIA Portugal; PharmaScope Sell-Out, amostra 2.100 Farméacias; Produtos ilustrativos dos segmentos

Consumer Health
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A MAT/4/24, o mercado farmacéutico registou um crescimento de 0% em
volume e 4% em valor

Em Abril de 2024, o mercado farmacéutico cresceu 12% em volume, face ao periodo homologo

Mercado Farmacéutico
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Evolugdo do mercado no canal Farmécia em Portugal (Unidades e Valor, Eur SP) | MAT Acumulado dos Ultimos 12 meses | YTD Acumulado = Janeiro - Abril 2024
Fonte: IQVIA Portugal; PharmaScope Sell-Out, amostra 2.100 Farmacias — I Q v I /\



Em Abril 2024, o mercado farmacéutico registou um crescimento de 12% em
volume e 14% em valor face ao homologo

Os medicamentos genéricos, a MAT/4/24, representam 35% do total de unidades vendidas no
mercado farmacéutico, canal farmacia

Evolucao do mercado farmacéutico no canal Farmacia (Un)

=@ Cres. Mdo Total Unidades I vendas Mdo. Total Unidades
o)
| (%) ! 30.000.000 - (2% ¥ [ 15%
25.000.000 1 B oo%
20.000.000 L 50
Marca
15.000.000 - L 0%
10.000.000 1 L 50
Genérico 5.000.000 A F -10%
0 L _15%
MAT/04/23 MAT/4/24 § § § & § § & & €& €& & Q@ & @ & g & @ @ @« & 3 I3 3
‘T c = o S 5 > N c > = 5 T c = ] ko 5 > N = > S 5
(Milhdes UN, Vendas UN) g = 2 2 § 3 g & & @& & § g = = 2 @& 3 & g s & g 3F
= = Cres. Mdo Total Euros ™ vendas Mdo. Total Euros
@ o)
Y D )
350.000.000 - | - 15%
300.000.000 - L Lo%
250.000.000 -
Marca 200.000.000 - 5%
150.000.000 A L 0%
100.000.000 A
50.000.000 1 [ 5%
Genérico 783 868 Rads ° .
0 - - - L _10%
MAT/04/23 MAT/4/24 § § § §¥§ &8 &8 § § & & & €& €& ¥ & & & @ @& &% ¥ §
‘T c = o S 5 > N = > S 5 T c = [] ko 5 > N = >
(Milhdes €, Vendas Eur SP) e =2 = g o & g2 5 =& 2 £ © e = = 2 o 5 2 3 z &

< <
[\ N
a g
IS [

Evolucdo do mercado farmacéutico no canal Farmacia em Portugal (Unidades e € SP); crescimento vs. periodo precedente
Mercado farmacéutico (MSRM e MNSRM)

Fonte: IQVIA Portugal; PharmaScope Sell-Out, amostra 2.100 Farmacias
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No TOP3 das Classes Terapéuticas, a MAT/4/24, mantém-se as classes Ap.
Digestivo/Metabolismo, Aparelho Cardiovascular e Sistema Nervoso

Este TOP3 representa 57% das vendas deste mercado, no canal farmacia em Portugal

Top 10 (MAT 4/24; VENDAS M€ EUR SP)

Market Share (%¥€) Crescimento (%PPG, €)

A AP DIGESTIVO/METABOLISMO

840
C APARELHO CARDIOVASCULAR 689

N  SISTEMA NERVOSO 670

R APARELHO RESPIRATORIO

379

B SANGUE/ORGAOS HEMATOPOET 311

M  SIST MUSCULO-ESQUELETICO

220

G AP GENITOURINAR/HORM SEX 193

J  A-INFECC GERAIS USO SIST - 127
D MED DERMATOLOGICOS - 121

T PROD.UTIL.MEIOS DIAGNOST . 96

22,0%

18,0%

17,5%

9,9%

8,1% -1,7%

5,8%

5,1%

-
- 3,2% 6,2%
M-

7,0%

Total mercado de medicamentos: Vendas 3.827 mil milhdes de € e um crescimento de 4% (PPG)

Evolucdo do mercado farmacéutico no canal Farmacia em Portugal (Vendas € SP) face ao periodo homélogo
Mercado farmacéutico (MSRM e MNSRM)
Fonte: IQVIA Portugal; PharmaScope Sell-Out, amostra 2.100 Farmacias

=IQVIA

11



Em Abril, os ADOs Inibidores da SGLTZ2 s&o a categoria que apresenta o maior

crescimento (+5 993€) face ao periodo homologo

Classes com maior crescimento em Abril 2024

TOP 5 ATC3 no canal Farmacia
Vendas (Abril 24; Milhares €; Eur SP)

[ 5o

A10P A-DIABETIC OR-INIB SGLT2

C09D ANTAGON ANGIOTENS Il ASS

C10A REG COLESTEROL/TRIGLICER

C10C REG.LIPIDOS ASSOCIACOES 8 082

NO6A A-DEPRES/ESTABILIZ HUMOR

Crescimento PY%
(Abril 24; Milhares €; Eur SP)

34,2%

24,1%

Crescimento Absoluto PY
(Abril 24; Milhares €; Eur SP)

SI988

Classes com maior decréscimo em Abril 2024

BOTTOM 5 ATC3 no canal Farmécia
Vendas (Abril 24; Milhares €; Eur SP)

VO3H ENZIMAS A-INFLAMATORIAS | 89
BO1E INIB DIRECTOS TROMBINA 975
A10S AGONISTAS DA GLP-1
NO2A NARCOTICOS 2603

BO1F INIB DIRECTOS FACTOR XA

-52,4%

Crescimento PY%
(Abril 24; Milhares €; Eur SP)

-36,1%

Crescimento Absoluto PY
(Abril 24; Milhares €; Eur SP)

-958

Classes Terapéuticas com maiores variancias no canal Farmacia em Portugal (vendas € Street Price). Exclui Parafarmacia.
Mercado farmacéutico (MSRM e MNSRM)
Fonte: IQVIA Portugal; PharmaScope Sell-Out, amostra 2.100 Farmacias
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As vendas com prescricao, em Abril 2024, registaram um crescimento de
15% em volume e 16% em valor, comparativamente ao homadlogo

Mercado de Prescricdo

Evolucao do mercado de Prescricdo em canal farméacia (Unid)
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Evolugéo do mercado no canal Farmécia em Portugal (Unidades e Valor, Eur SP); crescimento vs periodo precedente
Fonte: IQVIA Portugal; PharmaScope Sell-Out, amostra 2.100 Farmacias
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A classe terapéutica Ap. Digestivo/ Metabolismo lidera o TOP10 das vendas
com prescricao a MAT/4/24, com 24% do total das vendas deste mercado

Top 10 ATC 1 no canal Farmacia
(MAT 4/24; VENDAS RX, M€ EUR SP)

Market Share (%¥€) Crescimento (%PPG, €)

A AP DIGESTIVO/METABOLISMO _ 670
C APARELHO CARDIOVASCULAR _ 576
N SISTEMA NERVOSO _ 517
B SANGUE/ORGAOS HEMATOPOET _ 272

R APARELHO RESPIRATORIO

210
M SIST MUSCULO-ESQUELETICO - 119
G AP GENITOURINAR/HORM SEX - 115
J  A-INFECC GERAIS USO SIST - 105
T PROD.UTIL.MEIOS DIAGNOST - 87

S ORGAOS DOS SENTIDOS l 48

23,6%

20,3%

18,2%

9,6% -1,8%

7,4%

4,2%

- 4,1%
- 3,7%
- 3,0%
. 1,7%

9,9%

Total mercado de medicamentos: Vendas RX 2.842 mil milhées de € e um crescimento de 4% (PPG)

Evolugdo do mercado farmacéutico no canal Farmacia em Portugal (Vendas RX € SP) vendas com Prescrigdo e crescimento face ao periodo homélogo

Mercado farmacéutico (MSRM e MNSRM)
Fonte: IQVIA Portugal; PharmaScope Sell-Out, amostra 2.100 Farmacias

=IQVIA
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+ Evoluc&o do mercado farmacéutico + Consumer Health
+ Evolucéo por segmentos:

+ Analise do mercado de medicamentos

+ Analise do mercado de genéricos

+ Analise do mercado de Consumer Health




No MAT/4/24, o mercado de Geneéricos registou um crescimento de 3% em
volume e 11% em valor no canal farmécia

Em Abril, 0 mercado de genéricos cresceu 16% em volume e 24% em valor face ao homologo

Mercado de Genéricos

MilhGes de
Unidades

YTD/4/23 YTD/4124 MAT/04/23 MAT/4/24

Milhdes €
(SP)

MAT/04/23 MAT/4/24

Evolugdo do mercado de Genéricos no canal Farmacia em Portugal (Unidades e € Street Price). Exclui Parafarméacia.

Mercado de Genéricos == = I Qv I /\
Fonte: IQVIA Portugal; PharmaScope Sell-Out, amostra 2.100 Farmacias — =



Em Abril 2024, o mercado de Genéricos registou um crescimento de 16% em
volume e 24% em valor face ao homologo

Evolucédo de Mercado de Genéricos (Unid)

=&= Cres. Mdo Genéricos Unidades - Vendas Genéricos Unidades
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Evolugdo do mercado de Genéricos no canal Farmacia em Portugal (Unidades e € Street Price). Exclui Parafarméacia.
Mercado de Genéricos.

Fonte: IQVIA Portugal; PharmaScope Sell-Out, amostra 2.100 Farmacias - = I Q v I /-\



A classe terapéutica Ap. Cardiovascular lidera o TOP10 das vendas em
volume de medicamentos genéricos a MAT/4/24

Top 10 ATC 1 de Vendas Genéricos
no canal Farmécia
(MAT 4/24; VENDAS, milh6es UN)

%Vendas Gx (%Un Rx)

A AP DIGESTIVO/METABOLISMO _ 14

G AP GENITOURINAR/HORM SEX - 7

M SIST MUSCULO-ESQUELETICO - 7

R APARELHO RESPIRATORIO - 5

J A-INFECC GERAIS USO SIST - 5

B SANGUE/ORGAOS HEMATOPOET . 2

D MED DERMATOLOGICOS Il

H PRE HORM SIS EX HORM SEX I 1

Evolugédo do mercado farmacéutico no canal Farméacia em Portugal (Unidades) vendas e crescimento face ao periodo homoélogo

Mercado de Genéricos

Fonte: IQVIA Portugal; PharmaScope Sell-Out, amostra 2.100 Farmacias

% Crescimento (%PPG, Un)

54,6%

41,8%

31,2%

47,5%

29,1% -3,3%

17,4%

41,5% -3,2%

16,5%

Mo
e

0,3%

2,4%

9,6%

4,7%

7,3%

6,9%

29,2%

17,2%

=IQVIA
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A MAT/4/24, a regidao dos Acores € a regiao com maior quota de mercado de

genéricos (66%)

Evolucao regional da quota de genéricos no mercado generificado*

05 LITORAL NORTE

02 LISBOA ARREDORES

06 CENTRO OESTE

04 INTERIOR NORTE

03 GRANDE PORTO

01 LISBOA CENTRO

08 ALENTEJO

07 ALGARVE

Quota de mercado Genéricos
(MAT 4/24; % UN)

64,2%

64,7%

62,0%

62,3%

64,3%

59,6%

63,6%
61,8%
09 MADEIRA

54,6%

10 ACORES 69,2%

N
[Ce]

Evolucéo regional da quota de genéricos no mercado generificado no canal Farmacia em Portugal (Unidades); Ap.p. variagdo vs periodo homélogo
*O mercado generificado considerado inclui todos os Grupos Homogénos (MSRM comparticipados) que contém pelo menos um medicamento genérico

Fonte: IQVIA Portugal; PharmaScope Sell-Out, amostra 2.100 Farmacias

Variagdo da Quota Mercado Genéricos
(MAT 4/24; Ap.p.)

1,3

=IQVIA
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+ Evoluc&o do mercado farmacéutico + Consumer Health
+ Evolucéo por segmentos:

+ Analise do mercado de medicamentos

+ Analise do mercado de genéricos

+ Analise do mercado de Consumer Health




A MAT/4/2024, o mercado de Consumer Health registou um decréscimo de -2%
em volume e um crescimento de 6% em valor no canal farméacia

Mercado de Consumer Health

MES YTD MAT
1
! @% I
1 1
I 122 I
© |
© 8 . :
3
ezs | 1
= 51 I
=
| |
I 1
| |
1 1
1 1
" YTDI4/23 YTDI4/24 MAT/04/23 MAT/4/24 |
-l

Milhdes €
(SP)

MAT/04/23 MAT/4/24

Evolugédo do mercado de Consumer Health no canal Farmacia em Portugal (Unidades e € Street Price). Exclui Parafarmécia.
Mercado de Consumer Health

Fonte: IQVIA Portugal; PharmaScope Sell-Out, amostra 2.100 Farmacias - = I Q v I /-\



Em Abril 2024, o mercado de Consumer Health registou um crescimento de
10% e um volume e 15% em valor face ao homaélogo

Evolucdo de CONSUMER HEALTH (Unid)
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Evolugédo do mercado de Consumer Health no canal Farmacia em Portugal (Unidades e € Street Price). Exclui Parafarmécia.
Mercado de Consumer Health

Fonte: IQVIA Portugal; PharmaScope Sell-Out, amostra 2.100 Farmacias



Em Abril, a categoria de Instrumentos de Medicao de Glicemia é a que
apresenta o maior crescimento (+6 544K€) face ao homoélogo

Classes com maior crescimento em Abril 2024

TOP 5 NEC3 no canal Farmacia
Vendas (Abril 2024; Milhares €; Eur SP)

56E1 INSTRUM MED GLICEM/ACESS 54 752
02A1 ANALGESICOS GER ADULTOS
04F3 SUPLEMENTOS DE MAGNESIO

01B1 PROD CONSTIPACOES/GRIPES

5971 OUT EQUIP FARMACIA

Crescimento PY%
(Abril 2024; Milhares €; Eur SP)

Crescimento Absoluto PY
(Abril 2024; Milhares €; Eur SP)

6 544

5127

Classes com maior decréscimo em Abril 2024

BOTTOM 5 NEC3 no canal Farméacia
Vendas (Abril 2024; Milhares €; Eur SP)

Crescimento PY%
(Abril 2024; Milhares €; Eur SP)

56T2 TEST AG CORONAVIRUS

02A2 ANALG GER USO PEDIATRICO 7915
57M2 MASCARAS CIRURGICAS || 290
01F1 SOLUCOES SALINAS NASAIS 15425
56E2 TESTES DE GLICEMIA ‘ 40 611

3907

-80,1%

-68,7%

Crescimento Absoluto PY
(Abril 2024; Milhares €; Eur SP)

-8 576

Classes Terapéuticas com maiores variancias no canal Farmacia em Portugal (vendas € Street Price). Exclui Parafarmacia.

Mercado farmacéutico (MSRM e MNSRM)

Fonte: IQVIA Portugal; PharmaScope Sell-Out, amostra 2.100 Farmacias

=IQVIA
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A MAT/4/2024, o segmento de OTC e o0 segmento mais representativo das
vendas (59%) de CH no canal farmacia

Mercado de Consumer Health Farmacia (Milhdes € Eur SP, MAT4/24)

Vendas (Milhoes € EUR SP) % Quota de mercado % PPG

OoTC*

PAC* . 253

NUT*

863 59% 7,0%

7,9%

1,5%

Total mercado de Consumer Health: 1.469 milh6es € e um crescimento de 6% (PPG)

42

Evolucéo dos segmentos do mercado de Consumer Health no canal Farmacia em Portugal (vendas € Street Price). Exclui Parafarmécia.

Mercado de Consumer Health == = I Q v I /\
Fonte: IQVIA Portugal; PharmaScope Sell-Out, amostra 2.100 Farmacias — =
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IQVIA

Disclaimer

The analyses, their interpretation, and related information contained herein are made and provided
subject to the assumptions, methodologies, caveats, and variables described in this report and are
based on third party sources and data reasonably believed to be reliable. No warranty is made as to
the completeness or accuracy of such third party sources or data.

As with any attempt to estimate future events, the forecasts, projections, conclusions, and other
information included herein are subject to certain risks and uncertainties, and are not to be
considered guarantees of any particular outcome.

All reproduction rights, quotations, broadcasting, publications reserved. No part of this presentation
may be reproduced or transmitted in any form or by any means, electronic or mechanical, including
photocopy, recording, or any information storage

Nao reenviar/ distribuir. Do not forward.

Para mais informacoes:

Info.marketing@igvia.com
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